UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DEL CIBAO ORIENTAL
(UTECO)

Sembrando oro para forjar el futuro

Del Consejo de Académico
Resolucion No. CA-053-2024

Considerando : Que la Universidad Tecnologica del Cibao Oriental
(UTECO) es la institucion de servicio ptblico sin fines
de lucro, creada para coadyuvar al progreso
econdmico, social y cultural del pais, al mejoramiento
de la calidad de vida de la poblacién dominicana, y a la
conservacion del patrimonio espiritual, cultural e
histérico de la nacion, a través de la educacion superior,
la investigacion, la creacion y difusion del
conocimiento cientifico y tecnologico.

Considerando 3 Que la Universidad Tecnolégica del Cibao Oriental
(UTECO), es una institucion de educacién superior,
publica y estatal regida por la Ley 236-14, la cual por
los dltimos cuarenta y dos (42) afios ha venido . \/
trabajando de nmanera ininterrumpida en el 7
cumplimiento de los objetivos fundamentales para lo N
que fue creada. Ademas, su quehacer debe estar
alineado con el marco legal de las instituciones
publicas

Considerando 5 Que el Consejo Académico es el organismo Q&
responsable de conocer y aprobar los programas de
estudios y sus modificaciones en cualquiera de los

grados que ofrezca la UTECO. _) ﬂ X

Considerando : Que dentro de su oferta académica, la UTECO incluye
carreras o programas del nivel técnico superior, grado @)\,\P‘
y postgrado.

Considerando : Que el MESCyT emitié el 01 de octubre del afio 2024
la carta de NO Objecion mediante la disposicion 6;’
MESCyT/ DESP-2618- 2024 para la ejecucion del WX
Plan de Estudio de la Licenciatura en Marketing 4
Concentracion Marketing Digital.

Vista: La carta de NO Objecion emitida mediante la &
disposicion MESCyT/ DESP-2618- 2024 de fecha 01
de octubre del afio 2024.

Oido $ El parecer de los sefiores miembros del Consejo

Académico en sesion ordinaria de fecha viernes 25 de
octubre  del afio dos mil veinticuatro (2024), -
consideran que el Plan de Estudio de la Licenciatura efc
Marketing Concentracion Marketing Digital cumple
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con todas las formalidades y requisitos para ser puesto
en ejecucion e integrarlo a la oferta académica de la
Universidad, tal como se hace constar en el acta 016-
2024.

En ejercicio de las funciones que confiere el articulo 24 de la Ley 236-14 promulgada el
dieciséis (16) del mes de julio del afio dos mil catorce (2014) y el Articulo 14 del
Reglamento Académico de grado aprobado mediante Resolucion CR-009-2022 de fecha
11 de agosto del 2022

Resuelve

Articulo uno : Aprobar como al efecto aprueba, el Plan de Estudio de
la Licenciatura en Marketing Concentracion
Marketing Digital aprobado por el MESCyT mediante
carta de NO Objecion MESCyT/ DESP-2618- 2024
de fecha 01 de octubre del afio 2024, poner en
ejecucion e integrar a la oferta académica de la
Universidad.

Dado en Cotui, Provincia Sanchez Ramirez a los vei
del afio dos mil veinticuatro (2024).

inco (25) dias del mes octubre

Licda. Carmen Lidia Fabian H.
Decana de la Facultad de Ciencias y
Humanidades

net Tineo Moscoso
Decana Interina de Extension

@ Av. Universitaria No. 100, Cotui, provincia Sanchez Raimirez, ublica Dominicana
§ 809-585-2291 Ext. 221 » B< informacion@uteco.edu.dg# @ uteco.edu.do *
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; l@h)jer Aquino

cano Fac. de Ciencias Juridicas
y EcOmdmicas

Decano deda Facultad de Po
y Educacion Continuada
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e UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DEL CIBAO ORIENTAL, UTECO
Avenida Universitaria No. 100, Cotui provincia Sanchez Ramirez, Republica Dominicana
RNC:404-00059-6
Facultad de Ciencias Juridicas y Econdémicas
Pensum Licenciatura en Marketing Concentracion Marketing Digital, Aprobado mediante carta de
NO objecion del Ministerio de Educacion Superior, Ciencia y Tecnologia No. MESCyT/DESP-
2618-2024 de fecha 01 de octubre 2024 y Resolucién del Consejo Académico No. CA-053-2024 de
fecha 25 de octubre del afio 2024.

CLAVE ASIGNATURA CRED |[HT |HP |HIV|HI |TH PRE-REQ . v
CHF-001 Introduccién Estudio 01 01 4 | 2| 24 30

Universitario
CHF-003 Comunicacion | 04 04 | 16| 8 | 96 120
CHF-005 Matematica Basica [ 05 05 | 20| 10 | 120 150 _}M
CIM-101 Mercadotecnia | 04 04 16| 8 | 96 120 @LF

CHF-007 Inglés Basico 02 02 8 | 4 | 48 60 <

CHF-010 Medio Ambiente y vida 02 02 8 4 | 48 60 %

Total 18 18 | 72 | 36 | 432

CLAVE |ASIGNATURA

CHF-008 | Tecnologia de la Informacién 04 04 [ 16| 8 | 96 120
Comunicacion (Tics)

CIM-102 | Mercadotecnia II 03 03 | 12| 6 | 72 90 CIM-101

CJN-101 |Inglés Técnico 03 03 | 12| 6 | 72 90 CHF-007

7

CHF-114 | Educacion Constitucional 03 03 12| 6 | 72 90

[
g
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CHF-009

Psicologia General

03

03

12

90

Total

16

16

64

32

CLAVE ASIGNATURA CRED |HT |HP |HIV [HI [HT PRE-REQ
CHF-011 Etica profesional 02 |02 |8 | 4 |48 60
CHF-018 Introduccion a la 03 03 12 6 72 90
economia
CJA-101 Administracion de 04 04 16 8 96 120
Empresas
CHF-015 Introduccién a la 04 04 16 8 96 120 CHF-005
estadistica
CJC-101 Contabilidad General | 04 04 16 8 96 120 CHF-005
Total 17 17 68 | 34 |408

CLAVE | ASIGNATURA CRED |HT |HP [HIV |HI |HT |PRE-REQ \

CIJM-104 |Publicidad I 03 03 |12 | 6 |72 |90 [CIM-101 g’

CHF-027 |Metodologia de la 03 03 (12 | 6 |72 |90 |
investigacion Cientifica

CJA-107 | Administracion de Ventas | 03 03 |12 | 6 |72 |90 [CIM-101 @

CJC-102 | Contabilidad General II 04 04 |16 | 8 |96 |120 CIC-101

Curso de Excel

Total 13 13 |52 | 26 (390

CLAVE | ASIGNATURA CRED |HT |HP HIV HI |TH

CIJM-105 | Publicidad II 03 | 03 [12] 6 |72]9 |CIM-104 / ﬁ“ TN )
T X

CJA-108 | Administracion de Ventas 11 | 03 03 (12| 6 |72 |90

PRE-REQ :
M QuUlCA Dpo
D’P
C)
%
-




CIJM-106 |Investigacion de mercado 03 03 |12 | 6 | 72 | 90 |CHF-027
CJC-105 | Contabilidad de Costo 1 04 04 |16 | 8 |96 |120 |CIC-102
CHD-131 |Derecho Laboral 03 03 |12 | 6 |72 |90
Total 16 15 | 60 | 30 [360 |450

CLAVE |ASIGNATURA CRED HT |HP |HIV HI [ TH |PRE-REQ
CJM-126 |Marketing Digital 04 04 |16 | 8 |96 | 120 |CIM-104
CHU-015 |Matematica Financiera | 04 04 |16 | 8 |96 | 120 |CHF-005
CHD-161 |Derecho Comercial 03 03 |12 | 6 |72 | 90

CJA-111 | Presupuesto empresaria | 03 03 |12 | 6 [73 | 9 |CJA-101
Total 14 15 | 60 | 30 361

CLAVE |ASIGNATURA CRED [HT |HP HIV|HI |TH PRE-REQ

CJA-125 | Emprendimiento 02 02 8 | 4 | 48 60 CJA-101

CIM-103 | Comportamiento del 03 03 | 12| 6 | 72 90 CHF-009
consumidor |

CIM-107 |Promocién y Técnicas de 03 03 |12 6 | 72 90 CJA-107
Ventas

CIM-125 | Gestion de Redes Sociales 03 03 121 6 | 72 90 CIM-105
Curso de Community
Manager

Total 11 12 | 48 | 24 | 288

CLAVE

ASIGNATURA

CIM-108

Campaiia publicitaria

04

04

16

96

120

CIM-105 (

CJA-106

Administracion Financiera |

03

03

12

72

90

CIC-102

Pagina3de6




CHU-108 | Analisis Estadistico 04 04 | 16 | 8 | 96 | 120 |CHF-015

CIM-124 | Diseiio Grafico Publicitario 04 03 16 8 96 | 120

| Total 15 15 | 60 | 30 | 360
|

CLAVE | ASIGNATURA CRED HT |HP |HIV|HI |TH |PRE-REQ

CJA-114 | Administracion Estratégica 03 03 12| 6 | 72 | 90 [CJA-101

CJA-110 |Técnica y Elab. de Proyectos 03 03 | 12| 6 | 72| 90 |CJA-101

CJA-116 |Introduccién a los Negocios 02 | 02 | 8| 4 | 48| 60 |[CHF-018 Ay
Internacionales \B

CIM-109 | Mercadeo de servicios 03 03 12| 6 72 | 90 |CIM-102

CJIM-123 |Comercio Electronico 03 03 12 6 | 72| 90 )ﬁ b
Curso de Oratoria U’F

Total 14 14 | 60 | 30 | 360 -

CLAVE |ASIGNATURA CRED [HT |HP |HIV [HI |TH |PRE-REQ

CIM-111 |Comportamiento de 03 03 |12 | 6 |72 | 90 |CIM-103 ﬁ
consumidor 11

CIM-121 |Sociologia de la 03 03 (12 | 8 |72 |90
comunicacion

CIM-122 | Sistema de Informacion de 03 03 12 6 72 | 90 |CHF-008
Marketing

CIJM-110 |Relaciones Publicas 03 03 12 6 72 | 90 [CIM-105

CIM-115 | Desarrollo de Nuevos 03 03 12 6 72 | 90 |CIM-
Productos

Total 15 15 | 60 |32 |[360
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CLAVE |ASIGNATURA CRED |HT |HP HIV HI |TH |PRE-REQ

CJM-112 | Lanzamiento de productos 03 03 12| 6 |72 |9 [CIM-108

CHF-113 |Técnica y Elaboracion de tesis 03 03 (12| 6 |72 | 90 |CHF-027

CJM-113 | Estrategia de mercado y Plan 03 03 (12 | 6 |72 | 90 [CJA-110
de Mercadeo

CJM-116 | Mercadeo internacional 03 03 (12| 6 |72 |90 [CIM-102

CIM-119 |Marketing Relacional 02 02 8 4 | 48 | 60

Total 14 14 |56 | 28 |336

CLAVE |ASIGNATURA CRED | HT | HP HIV| HI | TH PRE-REQ
CIM-118 |Marketing Politico 03 03 |12 6 | 72
Trabajo Final de Grado 06
Total 09 03 |12 | 6 (72
TOTAL ASIGNATURA
TESIS DE GRADO
CRED | TOTAL DE CREDITOS

Pagina5de®
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CLAVE |ASIGNATURA CRED |HT |HP |HIV|HI |TH |PRE-REQ ‘)ﬂif
CJM-114 | Estudio de mercado 03 03 | 12| 6 | 72 | 90 [CIM-116 &‘q;
CIM-117 | Gerencia de mercadeo 03 03 |12 6 | 72| 90
CIM-120 | Gerencia de marca 02 02 | 8 | 4 | 48| 90 %J'w
Total 08 08 | 32| 16 192

¥




HG TOTAL GENERAL CREDITOS 180

HP HORAS PRESENCIALES 704

HIV HORAS INTERACCION VIRTUAL 354

HI HORAS DE ESTUDIO 4,303

INDEPENDIENTE

Titulo a Otorgar: Licenciado en Marketing Concentracion Marketing Digital.

Pasantia: 180 horas, se requiere el 70% de los créditos aprobados

Cursos obligatorios
Los estudiantes de la licenciatura de mercadeo deberan realizar tres cursos como requisito de

graduacion los cuales deberan impartirse durante el recorrido de la Carrera.

Esos cursos iran dirigido a fortalecer los conocimientos transversales y las competencias de los C)—‘:
egresados de la carrera de Mercadeo, seran incluidos dentro del Plan de Estudio. A’%
Durante el transcurso de la carrera algunos de los cursos podrian ser cambiados segiin lo demande la

realidad del entorno. @/

Los cursos obligatorios son Excel para mercadélogo, Fundamento de Community Manager y oratoria

lo cuales seran impartido a través de la division de educacion continuada de la institucion. @
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. . GOBIERNO DE LA
REPUBLICA DOMINICANA

MINISTERIO EDUCACION SUPERIOR,
CIENCJA Y TECNOLOGIA

MESCYT—DES_P.:2618-2024
1 de octubre del 2024

Ingeniera
Marilyn Dfaz Pérez
Rectdra de la Universidad Tecnolégica del Cibao Oriental, UTECO
Su Despacho
|

Distinguida Rectora:

Tengo a bien remitirle el informe técnico ejecutivo del plan de estudio de la Licenciatura
en Marketing Concentracion Marketing Digital, sometido por esa institucion, el cual se
ajusta a lo establecido en la Ley 139-01 de Educacion Superior, Ciencia y Tecnologia.

En consecuencia, este Ministerio le comunica la NO OBJECION para la ejecucidn del

referido Plan de Estudio y su incorporacién al Sistema Nacional de Educacién Superior, -
Ciencia y Tecnologia.

Aprovecho la ocasion para saludarla con sentimiento de alta consideracién.

‘&L é’kﬁ;
,g"ﬁﬁg& G o
i

3

" _r r 3 % ks

Dr. Franklin Garcia Fermin =] E \"‘
. . o
Minisiro 5 DESES ,-;,‘;g .

FG/Fm

Avenida Madximo Gomez 31 Esquina Avenida Pedro Henriquez Ureia, Santo Domingo, Repfiblica Dominicana.

TELEFONQ: 809.731.1100 WWW.MESCYT.GOR.DO
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GOBIERNO DE LA
REPUBLICA DOMINICANA

MINISTERIO DE EDUCACION SUPERIOR,
CIENCIA Y TECNOLOGIA
VICEMINISTERIO DE EDUCACION SUPERIOR
- DIRECCION DE CURRICULUM
Departamento de Grado
Departamento de Disefio Curricular

LISTADO DE PLANES DE ESTUDIOS DE GRADO DEL PILOTO CNC
INFORME TECNICO EJECUTIVO

' 4 R wﬁuyﬁﬁ T
TES:- PL -:N%DEfESTUDI

v Tl ~ : BRI i R

Universidad LICENCIATURA EN
Tecnologica Del MARKETING )
Cibao Oriental CONCENTRACION
(UTECO) MARKETING DIGITAL

Grado Redisefio

: Mtro. Israel Contreras,
| irector de Curriculum
B ) tro. José Pérez De La Cruz,
CQMSION EVALUADORA: Encargado Dpto. Disefio Curricular
Mira. Amelia Soto,
Encargada Interina Dpto. de Grado

EVALUADOR CURRICULAR: . Técnicos de Barcelona y técnicos del Mescyt.

iMtro. Israel Contreras
REVISADO POR: tro. José Pérez De La Cruz
tra. Amelia Soto,

FECHA: Miércoles 7 de agosto, 2024.

.

Introduccion

Dando cumplimiento a la Ley de educacién Superior, Ciencia y tecnologfa 139-01, el Reglamento de
Institl:;;ciones de Educacion Superior (IES) y ¢l Reglamento del Nivel de Grado y demads normativas

vigentes se ha elaborado el presente informe ejecutivo.

En el mes de julio, la Universidad Tecnolégica Del Cibao Oriental (UTECO), introdujo ante el

Ministerio de Educacion Superior, Ciencia y Tecnologia (MESCyT), una propuesta de Diseiio de la
LICENCIATURA EN MARKETING CONCENTRACION MARKRTING DIGITAL , en




(presencial, semipresencial, a distancia, otras) para su evaluacién, consideraciones técnicas y

posterior aprobacion.

Este informe ejecutivo ha sido el resultado de una revision y evaluacidn rigurosa de los planes de
estudio del piloto del catalogo nacional de cualificaciones, presentada por las Instituciones de
Educaciéon Superior (IES), el cual fue realizado por la comisiorn del equipo de técnicos de la
Direccion de Curriculum, a partir de las evidencias documentales presentadas por las IES y de las
visitas técnicas realizadas por dicha comision a sus instalaciones, A. tales finies se ha otorgado una

valoracion FAVORABLE.
La valoracién del mismo se ha realizado como sigue a continuacién;

I. Valoracion Global del documento. El documento en su conjunto puede recibir dos tipos de
valoraciones:

a. Favorable. Cumple con todos los requerimientos establecidos en las normativas y las guias
disefiadas para tales fines y, por lo tanto, todos sus elementos han recibido la valoracidén de
Favorable.

b. Parcialmente. Cumple con algunos de los requerimientos establecidos, pero hay elementos cuya
' calificacion no ha alcanzado el nivel de favorable y que deben ser corregidos.

IL.; Valoracion de cada elemento. Cada elemento puede recibir cuatro valoraciones:

2. Favorable. Indica que este elemento cumple totalmente con los requerimientos establecidos.
b. Favorable con observaciones. Indica que el elemento cumple con o requerido, pero se le
hacen sugerencias en algtin aspecto de dicho elemento.

Parcialmente. Indica que hay subelementos que es necesario corregir o mejorar.

d. Desfavorable. Indica que el elemento y las subelementos que lo componen deben ser

corregidos o mejorados en su totalidad.

{
i
!




Como resultado de la aplicacién del procedimiento anterior se emite el presente informe con las

valoraciones siguientes:

VALORACION GLOBAL DEL PLAN DE
| ESTUDIO V

Resumen de las valoraciones por elemento del plan de estudio:

VALORACION POR Favorable con ,
ELEMENTO .Favvoiabler Observaciones Parcialmente | Desfavorable

1. Datos Generales

2. Descripcion del plan
de estudio

3. Aspectos
Institucionales

4. Antecedentes

5. Justificacion

6. Objetivos del Plan de
Estudio

7. Perfil y Requisitos de
Ingreso, egreso,
permanencia y
graduacién

8. Entorno y campo de
gjercicio profesional

9. Planificacién
Curricular

10. Gestidn Estudiantil

11. Personal Académico y
Administrativo

12. Componentes de
Formacion (General,
Especializada y
Practica).

13. Recursos Generales

14. Sistema de Garantia
de Calidad
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2| Desfavorable

f Favorable Mh Xﬁz Favorable con Observaciones

Parcialmente iz

Justificacion de la valoracion otorgada:

El plan de estudio presenta una seccién de Datos generales con las informaciones requeridas por la Guia
del Nivel de Grado (Guia Grado).

| Favorable [iXio

Favorable con Observaciones

Justificacién de la valoracién otorgada:

La introduccion del plan de estudic muestra una descripcién amplia de dicho plan, asi como lo que
persiguen la IES con el desarrollo de este programa y én este se citan los acuerdos de cooperacion y
colaboracion con empresas, instituciones, hospitales y centros de salud para la implementacion del plan

de estudio. En la introduccién se plantea la competencia general del perfil del egresado de la carrera del
plan de estudio.

f Favorable

“2XZ 4 Favorable con Observaciones {5z

“g Parcialmente Desfavorable

Justificacién de la valoracion otorgada:

El plan de estudio presenta su filosofia, asi como su misién, visién y valores institucionales justificando
la coherencia del plan de estudio para el desarrollo del programa.




-2

e

i Favorable %ﬁ%ﬁ%ﬁ Favorable con Observaciones iﬁ%“g%%ﬂ Parcialmente }?ﬁﬁﬁ%% Desfavorable

Justificacion de la valoracion otorgada:

El plan de estudio muestra un recorrido por la evolucion de las respectivas carreras en el pais y algunas
de las ofertas de formacion en el drea ofrecidas por instituciones de educacién superior. También en el
contexto internacional. Asi mismo, describe la justificacién del plan de estudio.

ey TR —
| Favorable #X: Favorable con Observaciones

Justificacién de la valoracion otorgada:

El plan de estudio es coherente con la filosofia de cada institucién. El programa abarca los contenidos
necesarios para satisfacer la demanda actual de profesionales calificados y especializados en sus
respectivos campos.

Ademés, se presentan estadisticas y proyecciones de la factibilidad y de las plazas de trabajo. Se aborda
correctamente la justificacion en el plan de estudio.

| Favorable faXe| Favorable con Observaciones

%’5’%‘"& Parcialmente Desfavorable i

Justificacion de la valoracion otorgada:

El plan de estudio presenta un perfil basado en competencias que contiene la Competencia General del
Plan, Competencias Genéricas y Especificas, asi como el campo de ejercicio profesional del egresado de
las respectivas carreras.




[ Favorable BiXi4l Favorable con Observaciones e

]

Parcialmente o2y Desfavorable Biiii

Justificacion de la valoracion otorgada:

!
El plan de estudio presenta un perfil basado en competencias que contiene la Competencia General del
Plan, Competencias Genéricas y Especificas, asi como los requisitos de ingreso, egreso, permanencia,
convalidacion, permanencia y graduacion, segin el Reglamento del Nivel de Grado.

! Favorable

Justificacién de la valoracion otorgada:

El plan de estudio presenta un apartado detallado del entorno y campo de ejercicio profesional del

egresado de las respectivas carreras, asi como un listado de los puestos segin el CNO del CNC, segan
el Reglamento del Nivel de Grado.,

| Favorable E2Xel| Favorable con Observaciones hiih.

Justificacién de la valoracion otorgada:

El plan de estudio se encuentra dentro del rango establecido en la guia del Disefio de Planes de Estudio
del Nivel de Grado, ya que estdn dentro del rango de la cantidad de créditos normados en esta guia. La
Institucién presenta en el plan el pensum y los programas de asignaturas con los principales componentes
descritos por la Guia del Nivel de Grado vigente, el pensum est dividido en bloques: Formacién general,
formacion del area transversal y formacion especializada. Los ciclos de formacién y los créditos de las
précticas profesionales se han distribuido acorde a los planeado en la Guia de Grado para el Piloto del
MNC.

Los programas de asignaturas guardan relacion con la estructura del enfoque por competencia partiendo
del perfil de egreso, la asociacion de los Resultados de aprendizaje (RA) a cada competencia y los
Criterios de Evaluacion (CE) de cada RA en especifico.

El disefio curricular planteado por 1a IES en este plan de estudio estd acorde a los reglamentos y gnias
de diseiio establecidos para tales fines.




I —

7% Desfavorable E@f@@?ﬂ

| Favorable %X%ﬂéi Favorable con Observaciones Wyww}f Parcialmente

i

Justificacion de la valoracion otorgada:

La institucion presenta los requisitos de admision, permanencia y graduacion, asi como las competencias
previas requeridas a los ingresantes. Se presenta los procedimientos de convalidacién de asignaturas

transferencias. Se presentan los procesos de acciones tutoriales y de nivelacién que desarrollan la IES
con los aspirantes a ingresar a la carrera.

|_Favorable

X:| Favorable con Observaciones {2 5% Parcialmente [eetea Desfavorable

Tustificacion de la valoraci6n otorgada:

En el plan de estudio en cuestién, se presenta la informacion y documentacién que avalan la experiencia
académica y profesional del personal docente. Se presentan los documentos que sirve de evidencias de
la formacién del cuerpo docente. La IES incluye una relacién de las autoridades, personal administrativo

y de apoyo implicado en el desarrollo del Plan de estudio. Ademas, se incluye las plantillas de! personal
docente.

[ Favorable EEXZ] Favorable con Observaciones

Justificacidn de la valoracion otorgada:

En el plan de estudio en cuestion, se presenta la informacion sobre los componentes de formacién y sus
porcentajes, segiin lo exigido por la guia del Nivel de Grado.




X . Favorable con Obsefvaciones : .|

Justificacién de la valoracién otorgada:

Mediante visita técnica realizada a la institucién se constaté que cuentan con todos los recursos
necesarios para la implementacién de este plan de estudio. Este punto estd bien estructurado con bastante
informaci6n de las aulas, biblioteca y recursos con cuenta cada IES para desarrollar sus respectivos
Planes de Estudio. Cada plan presenta informacién de los laboratorios con que se cuenta las IES para
desarrollar las competencias especificas de los perfiles de egreso, Se describe también de manera correcta
la plataforma de gestion académica y la infraestructura de TICs disponible para estudiantes y
académicos.

Asimismo, se presentan evidencias de acuerdos y convenios con centros de trabajo para el uso de equipos
y areas para la implementacion del plan de estudio.

| Favorable F3Xi%| Favorable con Observaciones

Wit Parcialmente [ESSE Desfavorable B

Justificacion de la valoracion otorgada:

El plan de estudio presenta una estructura con un 6ptimo planteamiento del Sistema de Garantia de
Calidad cumpliendo con lo establecido en la Guia del Nivel de Grado. Cada institucién describe el
sistema de garantia de calidad con que cuenta, las unidades responsables y los procedimiento y
mecanismo que implementan para ello.




13.7 PENSUM

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DEL CIBAO ORIENTAL

Avenida Universitaria No. 100, Cotui PROVINCIA SANCHEZ RAMIREZ,
REPUBLICA DOMINICANA

RNC:404-00059-6
Facultad de Ciencias Juridicas y Econdémicas

Pensum Licenciatura en Mercadeo

PRIMER TRIMESTRE
CLAVE |ASIGNATURA CRED |HT |HP HIVHI |TH |PRE-REQ
CHF-001 | Introduccién Estudio 01 01 41 2| 241} 30
Universitario
CHF-003 | Comunicaci6n I 04 04 | 16| 8 | 96| 120
CHF-005 | Matematica Bésica I 05 05 | 20| 10 | 120 150
CIM-101 | Mercadotecnia I 04 | 04 | 16| 8 | 96| 120
CHF-007 | Inglés Basico 02 | 02| 8| 4| 48] 60
CHF-010 | Medio Ambiente y vida 02 02 | 8| 4| 48] 60
Total 18 18 | 72 | 36 | 432
‘ SEGUNDO TRIMESTRE
CLAVE | ASIGNATURA CRED [HT |[HP |HIV|HI |TH |PRE-REQ
CHF-008 | Tecnologia de la Informacion 04 04 | 16| 8 | 96 | 120
Comunicacidn (Tics)
CIM-102 { Mercadotecnia IT 03 03 | 12| 6 | 72 | 90 |CIM-101
CIN-101 |Inglés Técnico 03 03 | 12| 6 | 72 | 90 |CHF-007
CHF-114 | Educacion Constitucional 03.1 03 | 121 6 | 72| 90
CHF-009 | Psicologia General 03 03 |12 6 | 72 | 90
Total - 16 16 | 64 | 32 | 384




TERCER TRIMESTRE

CLAVE |ASIGNATURA CRED |HT |[HP [HIV |HI |HT |PRE-REQ
CHF-011 |Etica profesional 02 02 8 4 | 48 | 60
CHF-QI 8 |Introduccion a la economia 03 03 12 | 6 |72 |90
CJA- 1501 Administracién de Empresas | 04 04 |16 | 8 |96 |120
CHF—O 15 |Introduccién a la estadistica 04 04 |16 | 8 |96 |120 |CHF-005
CIC-101 |Contabilidad General I 04 04 |16 | 8 |96 [120 |CHF-005
Total 17 | 17 |68 | 34 |408
CUARTO TRIMESTRE

CLAVE |ASIGNATURA CRED |HT [HP |HIV |HI |HT |PRE-REQ
CIM-104 |Publicidad I 03 | 03 |12 | 6 |72 |90 [CIM-101
CHF-027 |Metodologia de la 03 03 (12| 6 |72 |90

investigacion Cientifica
CJA-107 | Administracién de Ventas I 03 03 |12 | 6 |72 |90 |{CIM-101
CJ C-lOQ Contabilidad General IT 04 04 |16 | 8 96 |120 [CJC-101

Curso de Excel
Total | 13 | 13 |52 |26 |39

QUINTO TRIMESTRE

CLAV;E ASIGNATURA CRED [HT |HP [HIV|HI |TH |PRE-REQ
CJM-l:OS Publicidad II 03 03 (12 ] 6 |72 |90 |CIM-104
CJA-108 |Administracién de VentasII | 03 03 {12 | 6 |72 | 9 |CJA-107
CIM-106 |Investigacién de mercado 03 03 |12 | 6 |72 | 90 |CHF-027
CJC-105 |Contabilidad de Costo I 04 04 |16 | 8 | 96 [120 (CIC-102
CHD-131 |Derecho Laboral 0 |03 |12 6 |72]09
Total 16 15 | 60 | 30 |360 |450




SEXTO TRIMESTRE

CLAVE |ASIGNATURA CRED ([HT |HP |HIV |[HI |TH |PRE-REQ
CIM-126 |Marketing Digital 04 04 |16 | 8 |96 |120|CIM-104
CHU-015 |Matematica Financiera I 04 04 |16 | 8 |96 |120 |CHF-005
CHD-161 |Derecho Comercial 03 03 |12 72 | 90
CJA-111 |Presupuesto empresaria I 03 03 |12 73 | 90 |CJA-101
Total | 14 | 15 |60 | 30 |361
SEPTIMO TRIMESTRE .
CLAVE |ASIGNATURA CRED (HT |HP HIV|HI |TH |PRE-REQ
CJA-125 |Emprendimiento 02 02 & 1 4 148 | 60 |CJA-101
CIM-103 | Comportamiento del 03 03 | 12} 6 | 72 | 90 |CHF-009
consumidor I
CIM-107 | Promocion y Técnicas de 03 03 1121 6 | 72 | 90 {CJA-107
Ventas
CIM-125 | Gestion de Redes Sociales 03 03 | 12| 6 | 72 | 90 [CIM-105
Curso de Community Manager
Total 11 12 | 48 | 24 | 288
OCTAVYO TRIMESTRE
CLAVE |ASIGNATURA CRED {HT |HP (HIV|HI |TH {PRE-REQ
CIM-108 | Campafia publicitaria 04 04 | 16 { 8 | 96 | 120 |CIM-105
CJA-106 | Administracién Financiera I 03 03 121 6 {72 | 9 |CIC-102
CHU-108 | Analisis Estadistico 04 04 | 16 | 8 | 96 | 120 |CHF-015
CIM-124 |Disefio Grafico Publicitario 04 03 | 16| 8 | 96 | 120
Total 15 15 | 60 [ 30 [ 360




NOVENO TRIMESTRE

TH

CLAVE |ASIGNATURA CRED ([HT |HP |HIV|HI PRE-REQ
CJA-114 | Administracion Estratégica 03 03 { 12 72 | 90 |CJA-101
CJA-110 |Técnica y Elab. de Proyectos 03 03 | 12 72 | 90 |CJA-101
CJA-116 |Introduccidn a los Negocios 02 02 8 | 4 | 48| 60 |[CHF-018
Internacionales )
CIM-109 |Mercadeo de servicios 03 03 | 12 72 | 90 |CIM-102
CIM-123 |Comercio Electrénico 03 03 | 12 72 | 90
| Curso de Oratoria
Total 14 14 | 60| 30| 360
DECIMO TRIMESTRE
CLAVE |ASIGNATURA CRED |HT |HP [HIV |HI |TH |[PRE-REQ
CIM-111 | Comportamiento de 03 03 (12 | 6 |72 |90 [CIM-103
consumidor II
CIM-121 [Sociologia de la 03 03 (12 | &8 {72 {90
comunicacion
CIM-122 |Sistema de Informacién de 03 03 (12 | 6 |72 | 90 |CHF-008
Marketing _
CIM-110 |Relaciones Publicas 03 | 03 |12 72 | 90 |CIM-105
CIM-115 |Desarrollo de Nuevos 03 03 |12 72 | 90 [CIM-102
Productos
Total 15 15 [ 60 |32 |360
DECIMO PRIMER TRIMESTRE
CLAVE |ASIGNATURA CRED (HT |(HP [HIV |HI |TH |PRE-REQ
CIM-112 | Lanzamiento de productos 03 03 12 72 } 90 |CIM-108
CHF-113 | Técnica y Elaboracion de tesis 03 03 12 72 | 90 {CHF-027
CJM-113 | Estrategia de mercado y Plan 03 03 12 72 | 90 |CJA-110
de Mercadeo

CIM-116 | Mercadeo internacional 03 03 |12 72 | 90 |CIM-102
CIM-119 |Marketing Relacional 02 02 8 4 | 48 | 60

Total 14 14 | 56 | 28 |336




DECIMO SEGUNDO TRIMESTRE
CLAVE ASIGNATURA CRED (HT {(HP |HIV| HI |(TH {PRE-REQ
CIM-114 | Estudio de mercado 03 | 03 | 12| 6 | 72| 90 [CIM-116
CIM-117 | Gerencia de mercadeo 03 03 |12 6 | 721 90
CIM-120 [ Gerencia de marca 02 02 8 4 | 48 | 90
Total | 1 o8 | 08 |32 16192

DECIMO TERCERO TRIMESTRE

CLAVE |ASIGNATURA CRED | HT | HP |{HIV| HI | TH | PRE-REQ
CIM-118 | Marketing Politico 03 03 12 6 72 90- CIM-108
Trabajo Final de Grado 06
Total 09 03 121 6 | 72
TOTAL ASIGNATURA 57
TESIS DE GRADO 06
CRED | TOTAL DE CREDITOS 180
HG TOTAL GENERAL CREDITOS 180
HP HORAS PRESENCIALES ' 704
HIV HORAS INTERACCION VIRTUAL 354
HI HORAS DE ESTUDIO 4,303
INDEPENDIENTE
TH = | TOTALHORAS 5,717
Titulo a Otorgar Licenciatura En Mercadeo

Pasantia: 180 horas, se requiere el 70% de los créditos aprobados

Cursos obligatorios

Los estudiantes de la licenciatura de mercadeo deberan realizar tres cursos como requisito de

graduacidn los cuales deberén impartirse durante el recorrido de la Carrera.

Esos cursos irdn dirigido a fortalecer los conocimientos transversales y las competencias de los

egresados de la carrera de Mercadeo, seran incluidos dentro del Plan de Estudio.

Durante el transcurso de la carrera algunos de los cursos podrian ser cambiados segiin lo demande la

realidad del entorno.

Los cursos obligatorios son Excel para mercadologo, Fundamento de Community Manager y oratoria

lo cuales seran impartido a través de la divisién de educacidn continuada de la institucién.




CONCLUSIONES

a). El Plan de Estudio propuesto muestra niveles adecuados de pertinencia académica, ya que
responde a los desafios que plantea la propuesta del Disefio de la LICENCIATURA EN
MARKETING CONCENTRACION MARKRTING DIGITAL

b) ElPlan de Estudio se alinea al criterio de legalidad que rige la redaccion de los proyectos.
c) Los objetivos presentados estin de acuerdo con la justificacién del programa.
d) Los perfiles del ingresante y del egresado son coherentes con los objetivos det programa.

e} Los requisitos de admision, permanencia y graduacidn establecidos para el programa estin de

acuerdo con la Ley 139-01 y sus normativas.

f) El campo de ejercicio profesional es coherente con los objetivos del programa y con el perfil

del egresado.

g) Los elementos del Plan de Estudio estin completos y los contenidos de los programas de

asignaturas se encueritran dentro del marco de la propuesta.
h) Las estrategias metodologicas propuestas conllevan a la consecucién del perfil planteado.

i) Los recursos son suficientes y de la calidad esperada, por lo que favorecen la ejecucion del

programa.

RECOMENDACIONES

Considerando que la propuesta de programa en el nivel de Grado correspondiente al Disefio de la
carrera LICENCIATURA EN MARKETING CONCENTRACION MARKRTING DIGITAL ,
sometido al Ministerio de Educacién Superior, Ciencia y Tecnologia (MESCyT) por la Universidad
Tecnologica Del Cibao Oriental (UTECO), es pertinente y de la calidad esperada, y en virtud de que
la misma se ajusta a lo establecido en 1a Ley 139-01 de Educaci6én Superior, Ciencia 'y Tecnologia, en
el Reglamento de las Instituciones de Educacion Superior y en el Reglamento de Grado, se recomienda

su “NO OBJECION” al Honorable Ministerio de Educacién Superior, Ciencia y Tecnologia, para la

incorporacién del Plan de Estudio a la oferta académica de la Institucién de Educacién Superior,




